
心理効果

「お得感効果」

英語 日本語の意味

SPRING SALE 春のセール

From Backyard Renewal to Spring 
Adventures

庭のリニューアルから春の冒険まで

SAVE UP TO $1850 最大で1850ドルの割引

Solar Generator 2000 Plus ソーラー発電機2000プラス

SHOP NOW 今すぐ購入



「SAVE UP TO $1850」と大きく表示することで、消費者に対して「これ
を逃したら損をする」という心理を刺激しています。このような価格割引
表示は、限定的なチャンスであるかのように感じさせ、購入を促進しま
す。

「季節連動効果」

「SPRING SALE」というキャッチフレーズが春の訪れを感じさせ、季節に
合わせた新しい活動や商品購入の動機付けを行っています。「春の冒険」
など、季節のテーマに関連付けることで、春に向けて新しいものを取り入
れたいという気持ちを後押しします。

ターゲットと目的

ターゲットは、アウトドアを楽しむ人や家庭での電力供給に関心がある環
境意識の高い消費者です。目的は、Jackeryのソーラー発電機「Solar 
Generator 2000 Plus」を春のセール期間中に購入してもらうことです。

アイキャッチ

「SPRING SALE」という緑の太字の文字がアイキャッチとして機能し、視
線を最初に引きつけます。また、「SAVE UP TO $1850」という大きな割
引額が表示されており、消費者にお得感をアピールしています。

バナーのレイアウト

このバナーは、メインメッセージが上から下へと自然に視線を誘導するシ
ンプルなレイアウトです。上部にセール情報、中央に製品の魅力、下部に
商品画像と「SHOP NOW」ボタンが配置され、消費者が購入ページにスム
ーズに移動できる流れが整っています。

配色

緑とオレンジの配色が使用されており、自然やエネルギーを象徴する緑
と、購買意欲を促す暖色系のオレンジが組み合わされています。この組み
合わせは、アウトドアや環境に配慮した製品に適したカラーリングです。

使用写真



製品の実使用シーンが示された写真が使われており、アウトドアでの便利
さや機能性が視覚的に伝わります。特に、車やキャンプ用具と一緒に設置
された発電機が、実際の使い勝手をイメージさせやすくしています。

使用フォントの字体

シンプルで読みやすいサンセリフ体が使用されており、特に「SPRING 
SALE」や「SAVE UP TO $1850」の部分が太字で強調されています。視覚
的に重要な情報が目立つように工夫されています。

文字の大きさと写真とのバランス

文字のサイズが大きく、重要な情報が一目で理解できるようになっていま
す。また、写真が広いスペースを占めているため、製品のイメージがしっ
かりと伝わり、アウトドアでの利用シーンが想起しやすいデザインです。

なぜこの広告が素晴らしいのか

この広告は、季節感とお得感を巧みに組み合わせ、消費者に強い購買意欲
を湧かせています。「SPRING SALE」というタイムリーなキャッチフレー
ズが、春の新しい活動や準備を後押しし、「最大1850ドルの割引」という
具体的な金額が即効的な行動を促します。また、アウトドアでの実際の使
用シーンが分かる写真が、消費者に製品の実用性をアピールしており、特
にアウトドア愛好家にとっては購入意欲を引き出す大きな要因です。視覚
的にもシンプルで見やすいレイアウトで、必要な情報が瞬時に伝わる構成
になっています。

ぼんのまとめコメント

この広告、見事に「春の新しい冒険」というテーマと「お得に買える！」
という魅力を両方伝えてますね！「SPRING SALE」というキャッチフレー
ズが目に飛び込んできて、「お、春に向けて何か買わなきゃ」という気分
になりますよ。そして、最大1850ドルの割引っていうのがズバッと目に入
ってくるので、ちょっと見逃せないですよね。アウトドアの写真がとても
リアルで、キャンプや車中泊での便利さが想像できちゃいます。これな
ら、アウトドア好きの人も「欲しい！」と思ってしまうでしょう。シンプ



ルなレイアウトと配色が心地よく、どこに何が書いてあるかが一目で分か
るのも良いですね！

デザインはCANVAで簡単にできます。センスよりも売れるコツが大事です
よ！


