
心理効果

「無料提供効果」

「FREE CAN!」という言葉で、無料提供のインパクトを強調しています。
この「無料提供効果」により、消費者に対して「試してみたい」という気

英語 日本語の意味

CLICK FOR A FREE CAN! 無料の缶をクリックしてゲット！

REDEEMABLE AT Kroger Krogerで利用可能



持ちを引き出し、新しい顧客の関心を引きつけます。無料で試せる機会が
あると、購入のハードルが下がり、商品に対する心理的な抵抗が減少しま
す。

「好奇心喚起効果」

「CLICK FOR A FREE CAN!」という呼びかけで、クリックを促し、消費者
の好奇心をかき立てています。興味を持った消費者がクリックすること
で、購入意欲を高める仕組みが作られています。

ターゲットと目的

この広告のターゲットは、新しいドリンクを試してみたいと考える健康志
向の消費者や、Krogerで日常的に買い物をする人々です。目的は、無料提
供を通じて多くの人に商品を試してもらい、リピート購入につなげること
です。

アイキャッチ

「FREE CAN!」という大きな文字がアイキャッチとして強力に機能してい
ます。無料で手に入れられるという情報が、視覚的に消費者の注意を引
き、クリックへの行動を促します。

バナーのレイアウト

バナーの上部に「CLICK FOR A FREE CAN!」と無料提供のメッセージが配
置され、下部にはKrogerの買い物かごが見える構成になっています。視線
が自然に上から下へ流れるため、視覚的に重要なメッセージが効果的に伝
わります。

配色

背景に鮮やかな色が使われており、特にピンクや黄色が目立ちます。これ
により、ポップで楽しい印象を与え、商品のフレッシュで健康的なイメー
ジを引き立てています。色使いが明るく、全体的に親しみやすさが増して
います。

使用写真



Krogerのかごの中にたくさんのフルーツやドリンクが詰められており、健
康的で新鮮なイメージを強調しています。これにより、消費者に対して商
品が自然でフレッシュなものである印象を与え、購買意欲を高めます。

使用フォントの字体

ポップで親しみやすいサンセリフ体が使用され、特に「FREE CAN!」の文
字が大きく強調されています。これにより、視覚的にインパクトを与え、
広告のメッセージが一目で理解できるようになっています。

文字の大きさと写真とのバランス

文字のサイズが大きく、特に「FREE CAN!」の部分が目立つようにデザイ
ンされています。背景の写真とのバランスも良く、商品がしっかりと視界
に入り、メッセージが強調されています。

なぜこの広告が素晴らしいのか

この広告は、無料で試せるという強力なインセンティブを効果的に伝えて
います。無料提供という魅力的なオファーが消費者の興味を引き、クリッ
ク率を高める仕組みが作られています。また、Krogerのかごに詰まったフ
ルーツやドリンクのビジュアルが、健康やフレッシュさを連想させ、商品
の品質をアピールしています。色鮮やかで親しみやすいデザインが、消費
者の気分を明るくし、商品に対する好意的な印象を与えています。全体的
にシンプルでありながら、視覚的にインパクトのある構成が、消費者の目
に留まりやすく、行動を促す効果的な広告です。

ぼんのまとめコメント

この広告は、誰もが「おっ、無料でもらえるの？」と興味を引く仕掛けが
効いていますね！「FREE CAN!」と大きく書かれた文字が目立ち、クリッ
クするだけで無料のチャンスがあるというのがわかりやすいです。また、
Krogerのかごにフルーツやドリンクが詰まっているビジュアルが健康的で
フレッシュな印象を与えていて、商品に対する信頼感が生まれます。色も
明るく、楽しい雰囲気で、ついつい手を伸ばしたくなるデザインです。こ
うしたシンプルで効果的な広告は、消費者の行動を自然に引き出します
ね！




