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15% OFF 15%オフ

BACK IN STOCK 再入荷

USE CODE: BETTER15 コードを使用: BETTER15

社会的証明効果
このバナーでは、2人の女性が一緒に商品を楽しんでいる姿が描かれ
ています。このように複数人が同じ商品を使用している様子を見せる
ことで、消費者は「みんなが使っているなら自分も試したい」という
気持ちが強まります。社会的証明効果により、消費者は他人が選んだ
商品に対して安心感や信頼感を抱きやすくなります。

希少性効果



ターゲットと目的

このバナーのターゲットは、健康や美容に関心のある若年層から中年層の
女性です。目的は、在庫が復活した商品をプロモーションコードを利用し
て購入してもらうことです。また、友人同士で商品を共有する場面を描く
ことで、消費者に親しみやすさを感じさせ、購入への心理的なハードルを
下げています。

アイキャッチ

中央に位置する「BACK IN STOCK」の大きな文字が最も目を引きます。こ
の表現によって、商品が再入荷されたことを視覚的に強調しており、消費
者が即座に「在庫が戻った」という事実を理解しやすくなっています。さ
らに、「15% OFF」という割引情報が円形の背景に表示されており、視覚
的に強調されています。

バナーのレイアウト

画像上部に2人の女性が並んで商品を手に持ち、楽しそうに会話をしている
シーンがあり、下部には「BACK IN STOCK」「15% OFF」「USE CODE: 
BETTER15」といった重要なテキストが並んでいます。このように画像と
文字情報が分かりやすく分けられているため、視覚的な情報の流れが自然
で、読みやすいデザインとなっています。

配色

背景の淡い色調に対して、商品と「BACK IN STOCK」の文字が鮮やかなミ
ントグリーンで強調されており、視線を引きつけます。ミントグリーンは
健康やリフレッシュをイメージさせる色で、商品がもたらす効果への期待
感を高める配色となっています。

使用写真

「BACK IN STOCK（再入荷）」と表示することで、以前に在庫が切
れていた商品が再び購入できるようになったことを強調しています。
これは「この商品は人気があるので、すぐに売り切れるかもしれな
い」という印象を与え、購買意欲を高めます。希少性効果により、消
費者は早く購入しなければならないと感じるようになります。



2人の女性が親密な雰囲気で商品を見せ合っている写真が使用されていま
す。この写真は、製品が友人同士で共有できるような楽しいアイテムであ
ることを示唆しており、特に女性のターゲット層に対して、親近感や共感
を抱かせる効果があります。

文字の大きさと写真とのバランス

「BACK IN STOCK」の文字が特に大きく表示され、再入荷というメッセー
ジが最も目立つように設計されています。また、「15% OFF」の割引情報
も円形の強調によって視覚的に目立つ工夫がされています。写真と文字の
バランスが良く、情報がひと目で伝わりやすい構成になっています。

なぜこの広告が素晴らしいのか

この広告は、在庫の復活や割引といった購入を後押しする要素を視覚的に
わかりやすく配置し、消費者にすぐに行動を促すデザインとなっていま
す。親しみやすい写真とカラフルな配色が、消費者の興味を引きやすくし
ており、さらに「BACK IN STOCK」という希少性を強調したコピーが購買
意欲を刺激します。短いメッセージで、在庫の復活と割引という情報が明
確に伝わるため、効果的な広告です。

ぼんのまとめコメント

このバナー、素晴らしいですね！まず「BACK IN STOCK」と「15% OFF」
の文字が大きくてわかりやすい。再入荷と割引情報が一目で伝わるので、
ついクリックしたくなりますよね。さらに、プロモーションコード
「BETTER15」が下にしっかり表示されていて、すぐに使えることもアピ
ールしています。これは「希少性効果」で、今すぐ買わないとまた売り切
れちゃうかも…という気持ちにさせるんです。

そして、2人の女性が楽しそうに商品を手にしている写真もポイントです。
この写真から、商品が友人同士で楽しめるような雰囲気を感じ取ることが
できて、消費者も「自分も試してみたいな」という気持ちになります。こ
れは「社会的証明効果」で、みんなが楽しんでいるなら私も使いたい！と
思わせる心理をうまく引き出しています。

さらにミントグリーンの配色が、商品が与える健康的なイメージを視覚的
にサポートしていて、背景の落ち着いた色合いと対比されてとても目立っ



ていますね。バナー全体の構成がシンプルで、知りたい情報がパッとわか
るから、ユーザーにストレスを感じさせず、スムーズに興味を引き出せま
す。

デザインって、こうした心理的な工夫を活かすことで、ただの広告がぐっ
と魅力的になりますね。


