
英語のテキストと日本語の意味

分析と解説

使用されている心理効果

英語 日本語の意味

my friend stumbled upon this wild sale at 
@feat

私の友達が@featのすごいセールを見つけた
んだ

that was so good we thought it was a scam 
lmao

あまりに良すぎて詐欺かと思ったけど

but it’s not!! Link in bottom そうじゃなかった!! リンクは下にあるよ

BUY 2 GET 3 FREE 2つ買うと3つ無料

お得感効果
「BUY 2 GET 3 FREE」という驚きのオファーが視覚的に強調されて
おり、消費者に「たくさん得をする」という印象を与えます。2つの
商品を買うだけでさらに3つ無料でもらえるため、消費者はこの大幅



ターゲットと目的

ターゲットは、日常的にカジュアルウェアやアクティブウェアを好む若年
層から中年層の男女です。目的は、この「BUY 2 GET 3 FREE」のお得なセ
ールを活用して、多くの商品をまとめ買いしてもらうことです。また、口
コミ的な内容を含めることで、広告をより親しみやすくし、購入を後押し
しています。

アイキャッチ

一番目を引くのは「BUY 2 GET 3 FREE」という特典内容で、ピンク色のア
イコンと共に大きく表示されているため、視覚的に目立ちます。さらに、
冒頭の「友達が見つけた」といった口語調のコメントが自然な形で配置さ
れており、リラックスした雰囲気で消費者に伝わります。

バナーのレイアウト

画面上部にはブランド名「feat」が配置され、その下に「友達が見つけた
お得なセール」という個人的なメッセージが表示されています。製品リス
トがスクロール形式で表示され、各商品に「BUY 2 GET 3 FREE」のバッジ
が付けられているため、消費者にセール内容が一目でわかります。全体的
にシンプルで、購入のための流れがスムーズに進む構成になっています。

配色

背景はシンプルな白が基調で、製品リストとピンクのセールアイコンが目
立つように配色されています。白地に黒やピンクを使うことで、クリーン
でありながら視認性の高いデザインとなっています。視線を分散させず、
特典に集中させる狙いが感じられます。

な特典に強く惹かれ、購買意欲が高まります。こうしたお得感効果
は、特に大量購入を促進する際に非常に有効です。

信頼性効果
このバナーには「友達が見つけた」「詐欺かと思ったけど本当だっ
た！」というユーザーの口コミ的なメッセージが含まれており、信頼
性が強化されています。第三者の意見が入ることで、広告の内容が本
当にお得であるかのような信頼性が増し、消費者にとっての安心感が
高まります。



使用写真

各アイテムの写真が小さく表示され、商品のスタイルや色が確認できるよ
うになっています。多くの商品が並んでいることで、消費者が選べる選択
肢の多さをアピールし、買い物の楽しさを引き出しています。

文字の大きさと写真とのバランス

文字は読みやすく簡潔で、メッセージ性の強い部分（例:「BUY 2 GET 3 
FREE」）が特に目立つようにデザインされています。商品の写真と価格が
整然と配置され、視覚的な混乱がなく、全体的に見やすいレイアウトが実
現されています。

なぜこの広告が素晴らしいのか

この広告は、ユーザーの口コミのようなメッセージを加えることで親近感
と信頼感を高め、また「BUY 2 GET 3 FREE」という特典で消費者に強いお
得感を与えています。シンプルなデザインと明快なメッセージが視覚的に
魅力的で、消費者がすぐに行動を起こしたくなるような構成になってお
り、非常に効果的です。

ぼんのまとめコメント

非常にインパクトがありますね！まず、最初に目に飛び込んでくるのが
「BUY 2 GET 3 FREE」という文字！2つ買えばさらに3つも無料でもらえ
るなんて、かなりお得です。この大幅な特典が視覚的に強調されていて、
買わずにはいられない気持ちになりますね。

さらに、「友達が見つけたお得なセール」というコメントがまた良い！こ
の一言があることで、まるで友人から教えてもらったような感覚になり、
信頼感が増しますね。これって、消費者の「他の人も試しているなら安
心」という心理をうまく引き出しているんですよ。「口コミ効果」が働い
ていて、詐欺に感じるくらいお得だとまで言っているのも面白くて惹かれ
ます！

デザインもシンプルで見やすく、背景の白を基調にすることで、商品のリ
ストや特典が際立っています。各商品がキレイに並んでいて、気になるア



イテムがあればすぐにチェックできますし、「選択肢が豊富だな」と感じ
るのもポイントです。

広告って、こうして視覚的に一貫性を保ちながら、少し親しみやすさを加
えることで、ただのセール情報が特別なものに感じられるんですよ。


