
英語のテキストと日本語の意味

分析と解説

使用されている心理効果

英語 日本語の意味

25% OFF 25%オフ

NO MORE INSOMNIA もう不眠症に悩まない

Healthy hot cocoa, sweet drink that helps 
you drift to sleep quickly and stay asleep.

健康的なホットココア。素早く眠りにつき、
ぐっすり眠れる甘い飲み物です。

TRY NOW 今すぐ試す

問題解決効果
「NO MORE INSOMNIA（もう不眠症に悩まない）」というメッセー
ジが目立ち、不眠に悩む人に対して具体的な解決策を提供していま



ターゲットと目的

このバナーのターゲットは、不眠や質の良い睡眠に悩む成人層です。特
に、自然由来の成分や健康志向の食品に興味がある人々が主な対象です。
目的は、この「マッシュルームホットココア」が不眠解消に役立つことを
伝え、割引を活用して一度試してもらうことです。

アイキャッチ

「NO MORE INSOMNIA」のキャッチコピーが非常に目立ち、不眠に悩む
人に直接訴えかける効果があります。また、暗めのパッケージデザインと
明るいブルーの背景が対照的で、製品が視覚的に際立っています。さら
に、「TRY NOW」というボタンがオレンジ色で配置され、行動を促すポイ
ントになっています。

バナーのレイアウト

上から下に流れるようなレイアウトで、まず「NO MORE INSOMNIA」と
いうキャッチコピーが目に入り、次に製品画像、詳細説明、そして「TRY 
NOW」ボタンと続きます。この順序により、視線が自然に製品の魅力と行
動喚起に導かれるデザインです。割引情報も端に配置され、商品とプロモ
ーションがうまく調和しています。

配色

明るいブルーとオレンジがメインカラーとして使われ、対比が効果的で
す。ブルーはリラックスや睡眠を連想させ、オレンジは行動を促す色とし
て効果的に使われています。全体的に落ち着きと活力のバランスが取れた
配色で、不眠解消というテーマに適しています。

使用写真

す。このように視覚的に問題解決を訴求することで、商品が必要不可
欠なものだと感じさせ、購入意欲を促進する効果があります。

お得感効果
「25% OFF」という割引表示がバナーの上部に配置されていること
で、お得に試せる印象を与えます。割引が明示されることで、試して
みるハードルが低くなり、購入を後押しします。



パッケージの画像に加え、カカオとキノコが添えられており、自然の原材
料が使われていることを視覚的に伝えています。特にキノコはこの製品の
特徴であり、健康的でナチュラルな印象を与えています。

文字の大きさと写真とのバランス

「NO MORE INSOMNIA」の文字が大きく配置され、まず最初に目に入る
ようになっています。また、製品の写真と説明文がうまく配置され、視覚
的に情報が過不足なく伝わるバランスが取れています。「TRY NOW」ボタ
ンも適切なサイズで配置されており、行動喚起が明確です。

なぜこの広告が素晴らしいのか

この広告は、不眠という具体的な問題に対する解決策を視覚的にわかりや
すく伝えています。キャッチコピーで悩みを訴求し、すぐ下に製品と割引
情報を配置することで、視覚的な流れがスムーズに作られています。ま
た、ブルーとオレンジのコントラストが効果的で、見る人にリラックスと
活力を同時に感じさせ、行動を起こしやすくしています。健康やナチュラ
ルなイメージも伝わりやすく、全体的に購入を促す効果が非常に高いデザ
インです。

ぼんのまとめコメント

このバナー、本当に秀逸ですね！「NO MORE INSOMNIA」というキャッ
チフレーズが大きく目立っていて、不眠に悩む人の心に直球で訴えかけま
す。誰だって、良い眠りを得たいと思っていますからね。この一言で「こ
の商品が自分の問題を解決してくれるかも」と期待が高まります。

さらに、「25% OFF」の割引情報がさりげなくも効果的に配置されてい
て、試しやすい価格だと感じさせてくれます。健康志向の大人が「ちょっ
と試してみようかな」と思う心理をしっかりと捉えていますね。また、ブ
ルーの落ち着いた背景とオレンジの「TRY NOW」ボタンが対照的で、行動
を促しやすくなっているのもポイントです。

カカオやキノコの画像が自然のイメージを強調していて、商品がナチュラ
ルで体に良いことを視覚的に伝えているのも素晴らしい工夫ですね。不眠



解消や健康というテーマに合わせて、全体的に安心感を与えるデザインに
なっています。

広告デザインって、こうして視覚的なバランスや配色で、人々に安心感や
期待感を自然に伝えることが大切なんですよね。


