
英語のテキストと日本語の意味

分析と解説

使用されている心理効果

英語 日本語の意味

UP TO 50% OFF 最大50％オフ

LAST CHANCE TO GET 購入のラストチャンス

LAST CHANCE ラストチャンス

希少性効果
「LAST CHANCE（ラストチャンス）」というフレーズが複数箇所で
強調されており、消費者に「今買わないと手に入らなくなる」という
緊迫感を与えています。この希少性効果によって、消費者は急いで購
入する意欲をかき立てられます。



ターゲットと目的

ターゲットは、スタイリッシュなパンツを探している女性、特にコスパを
重視する成人女性です。目的は、セール価格で在庫がなくなる前に購入を
促すことです。割引と「ラストチャンス」という緊急感を訴えることで、
即決購入を後押ししています。

アイキャッチ

「UP TO 50% OFF」の大きな文字がバナーの中でも非常に目立ち、消費者
の視線を引きつけます。さらに「LAST CHANCE」の赤いバッジが印象的
で、セールの終了が近いことを視覚的に強調しています。これにより、緊
急感が伝わりやすくなっています。

バナーのレイアウト

シンプルで効果的なレイアウトで、左側にはパンツを履いたモデルが全身
で見えるように配置され、右上には割引情報が大きく表示されています。
さらに、右下にパンツの背面の拡大写真を配置し、製品のディテールが確
認しやすくなっています。このように、商品と情報が見やすく整理されて
います。

配色

白と黒を基調に、割引や「LAST CHANCE」に赤色が使用されています。
この配色は視認性が高く、割引やラストチャンスの情報が強調されていま
す。シンプルでありながら効果的な配色により、洗練された印象が伝わり
ます。

使用写真

モデルがパンツを履いている写真が使われ、商品のフィット感やシルエッ
トがわかりやすくなっています。さらに、背面の拡大写真が配置され、ポ

割引訴求効果
「UP TO 50% OFF（最大50％オフ）」と大きく表示され、割引が目
立つデザインになっています。この割引訴求効果により、消費者にと
ってお得な買い物ができるという印象を強く持たせ、価格面での魅力
が強調されています。



ケットのディテールや生地感を確認できるため、消費者が商品のイメージ
をしやすくなっています。

文字の大きさと写真とのバランス

「UP TO 50% OFF」の文字が大きく配置されており、割引情報が最も目立
つようになっています。その他のテキストは控えめなサイズで配置され、
主役である割引情報と商品写真のバランスがとれています。全体的にシン
プルで視認性が高いです。

なぜこの広告が素晴らしいのか

この広告は、必要な情報をシンプルに、かつ視覚的にわかりやすく伝えて
います。「LAST CHANCE」や「UP TO 50% OFF」という緊急性と割引情
報が目立ち、消費者にとって魅力的なポイントが強調されています。モデ
ルの写真で商品のシルエットやフィット感が確認でき、さらにディテール
が拡大表示されていることで、商品の魅力が伝わりやすくなっています。
全体的に緊急性とお得感が強調されており、即決での購買を促す効果的な
デザインです。

ぼんのまとめコメント

このバナー、非常に洗練されていて、消費者の購買意欲をうまく刺激して
いますね！「UP TO 50% OFF」の大きな文字が視覚的にすごくインパクト
があり、一目でお得だとわかるのが良いです。また、「LAST CHANCE」
と赤で強調されていることで、緊急感も加わり「今買わないと！」と思わ
せてくれますね。これが「希少性効果」の良い例です。

また、パンツを履いているモデルの写真が自然なポーズで全体のシルエッ
トを見せているだけでなく、右下に背面の拡大写真があることで、ポケッ
トや生地感も確認できるようになっているんです。こうした細かいディテ
ールの表示があることで、消費者は安心して購入に踏み切れるんですね。

シンプルな白と黒の配色に、目立たせたい部分だけ赤を使っているのも効
果的。視覚的なメリハリがあり、洗練された印象を与えます。全体とし
て、余計な装飾がなく、必要な情報がスッキリと伝わっている点が素晴ら
しいです。広告デザインはこうしたシンプルさが、かえって強力なアピー
ルポイントになるんですよ。




