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SHOP NOW 今すぐ購入



1. 使用されている心理効果

権威効果
メディカルニューストゥデイの記事を引用し、「医学監修」という要素を
取り入れることで、信頼性が高く専門的な製品であることを示していま
す。これは、権威ある情報源が登場することで、読者に安心感を与える心
理効果です。

社会的証明効果
「9 of the best cooling comforters for hot sleepers」というランキング
形式の表現が、すでに多くの人に評価されている製品であることを暗示
し、消費者が選択する際の参考になります。人々は多くの人に認められて
いるものを好む傾向があります。

2. ターゲットと目的

ターゲット
暑がりで、寝具の温度調節に困っている人々、特にエコ志向で植物由来の
製品に関心がある層をターゲットとしています。

目的
消費者に植物由来の冷却効果のある寝具を提案し、商品を購入してもらう
ことです。

3. アイキャッチ

「Buffy」のロゴと、冷却効果を強調する「Best Plant-Based Cooling 
Comforters for Hot Sleepers」というコピーが視覚的に目を引きます。ま
た、緑の背景は自然由来の製品であることを強調しています。

4. バナーのレイアウト

背景に自然のイメージを使用し、その上に商品名と説明が配置されてお
り、視覚的に見やすく整っています。右下に「SHOP NOW」ボタンがあ
り、購買行動を促しやすいレイアウトです。

5. 配色



自然を連想させるダークグリーンの背景と、対照的に目立つオレンジ色の
「SHOP NOW」ボタンが使用されています。緑とオレンジの配色は目立つ
と同時に、自然とエネルギッシュな印象を与えています。

6. 使用写真

製品のイメージとして白いコンフォーター（夏用かけ布団）が掲載され、シン
プルながらも清潔感のある雰囲気を伝えています。商品が際立つように他
の要素は抑え目になっています。

7. 文字の大きさと写真とのバランス

製品名やコピーが大きめに配（夏用かけ布団）置されているため、情報が
すぐに目に入ります。製品画像も明確で、ユーザーに製品のイメージがす
ぐ伝わるバランスが取れています。

8. なぜこの広告が素晴らしいのか

このバナーは、エコ志向の消費者に対して「冷却効果のある植物由来のコ
ンフォーター」という強力な訴求力を持っています。信頼性のあるメディ
アで紹介されていることを明示し、権威と社会的証明の心理効果を巧みに
利用しています。自然を意識した背景色とオレンジのボタンは視覚的に際
立ち、シンプルでわかりやすいレイアウトが、購買意欲を高めています。

ぼんのまとめコメント

この広告バナーは、暑がりの人やエコ志向の方に強く訴求しています。特
に、メディカルニューストゥデイの専門的なレビューが含まれているた
め、信頼感が増していますよね。背景にある緑の葉っぱのデザインも「植
物由来」を直感的に伝え、自然派志向の方にピッタリです！シンプルな白
いコンフォーター（夏用かけ布団）の写真が製品の清潔感や品質をしっかりと
表しているし、「SHOP NOW」ボタンのオレンジも目立つからクリックし
やすいですよね！

さらに、「Best Plant-Based Cooling Comforters for Hot Sleepers」と
いうキャッチコピーが、暑がりの方に具体的なメリットを伝えていて、タ
ーゲットが明確です。このバナーを見るだけで、冷却効果のある植物由来
のコンフォーターが欲しくなってしまう、そんな力がありますね。



自分のデザインや広告にどう活かすかを考えると、自然素材を扱う製品な
ら、色合いや配色に工夫して視覚的にも自然を感じさせることが大事だと
わかります。また、信頼性を示すために専門的な情報や第三者のレビュー
を活用するのも効果的ですね。


