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Invest in a Smart Wallet スマートウォレットに投資しよう

UPGRADE YOUR BIFOLD 二つ折り財布をアップグレードしよう

Heavy 重い

Bulky かさばる

Cards fall out カードが落ちる

Old-fashioned 時代遅れ

Slim スリム

Smart スマート

Quick access 素早いアクセス

Premium leather 高品質なレザー



バナーの分析

1. 使用されている心理効果

対比効果
旧式の二つ折り財布とスマートウォレットの対比が視覚的に示されてお
り、消費者は古いスタイルの不便さを直感的に理解できます。重くてかさ
ばり、カードが落ちやすい旧式の財布に対し、スリムでスマートな新しい
ウォレットが解決策として提示されています。

アップグレード効果
「UPGRADE YOUR BIFOLD（あなたの二つ折り財布をアップグレードしよ
う）」というフレーズが、今持っているものをより良くしたいという欲求
を喚起します。この「アップグレード」という言葉は、現状の改善を促
し、より優れた製品を手に入れたいという意欲を引き出す効果がありま
す。

2. ターゲットと目的

ターゲット
二つ折りの財布を使っているが、機能性やデザインに不満を持っている
人、特に実用性とスタイルを重視する30代から50代のビジネスマンやファ
ッションに敏感な消費者がターゲットです。

目的
従来のかさばる財布をスリムでスマートなウォレットに置き換えてもらう
ことが目的です。消費者にスマートウォレットの利便性とデザイン性の魅
力を伝え、購入を促すことが狙いです。

3. アイキャッチ

二つ折り財布のビフォーアフターの写真が非常に目立ち、視覚的に「重
い・かさばる」財布と「スリム・スマート」なウォレットの違いが強調さ
れています。また、シンプルなデザインの中で視線が自然とウォレットの
アップグレードに誘導される工夫がなされています。



4. バナーのレイアウト

シンプルなレイアウトで、古い財布と新しいウォレットが上下に配置さ
れ、それぞれの特徴が明確に記されています。対比が視覚的に分かりやす
く、左側にはデメリット、右側にはメリットが一目でわかるデザインで
す。

5. 配色

背景は白を基調とし、テキストやアイコンに使われている赤と緑の色使い
が対比を強調しています。赤い「×」は問題点、緑の「✔」は解決策を示す
色として効果的に使われており、消費者に分かりやすい印象を与えます。

6. 使用写真

写真には旧式の二つ折り財布と、新しいスマートウォレットのビフォーア
フターが映し出されています。実際の製品の大きさや厚みの違いが直感的
に伝わり、ユーザーに「これは良さそうだ」と感じさせる要素となってい
ます。

7. 文字の大きさと写真とのバランス

「UPGRADE YOUR BIFOLD」というフレーズが大きく、まず消費者の目を
引きます。写真とテキストのバランスが取れており、旧式の財布の問題点
と新しいウォレットの利点がはっきりと分かるような構成になっていま
す。

8. なぜこの広告が素晴らしいのか

この広告は、旧式の二つ折り財布と新しいスマートウォレットの違いを視
覚的に対比させ、消費者に「アップグレードする価値がある」と思わせる
デザインが特徴的です。古い財布のデメリットを赤で、スマートウォレッ
トのメリットを緑で強調することで、見る人に直感的な理解を促していま
す。レイアウトもシンプルでわかりやすく、ユーザーが瞬時に新しい製品
の魅力を把握できる構成になっています。

ぼんのまとめコメント



この広告、見てすぐに「二つ折り財布のアップグレードが必要だな」と感
じさせてくれますね！古い財布の問題点と、新しいスマートウォレットの
利点が非常にわかりやすく対比されているので、消費者は「確かに、これ
は便利そう」と思わず考えてしまいます。

「UPGRADE YOUR BIFOLD」というキャッチコピーが大きく目立ち、今の
財布をより良くしたいという気持ちを引き出す効果が抜群です。赤と緑の
色使いも、デメリットとメリットが瞬時に理解できるようになっていて、
とても見やすいですね。

デザインを勉強している皆さんにとって、この広告は「シンプルさの中に
視覚的な対比を活かす」方法がとても参考になりますよ！


