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Sleep 睡眠

Naturally supplements focus & memory 自然に集中力と記憶力を補完します

RUMSMALVA ergonomic pillows RUMSMALVA エルゴノミック枕

£13 13ポンド

視覚的メタファー効果



ターゲットと目的

ターゲットは、質の良い睡眠や健康に関心がある成人層です。特に、日中
のパフォーマンスや集中力、記憶力を高めたいと考える人々が対象となり
ます。目的は、RUMSMALVAのエルゴノミック枕が快適な睡眠を提供し、
心身の健康をサポートすることをアピールし、購入を促すことです。

アイキャッチ

大きなボトルからこぼれ出る枕のビジュアルが最も目を引きます。このユ
ニークなデザインにより、消費者は一目で「睡眠が健康にとって重要な要
素である」というメッセージを受け取ります。また、柔らかそうな枕の質
感が、見た目にも心地よさを感じさせるアイキャッチ効果があります。

バナーのレイアウト

ボトルと枕が中心に配置されており、シンプルで視覚的に訴求力のあるレ
イアウトです。枕が広がっているため、視線がボトルから自然に広がるよ
うに流れ、枕そのものに注目が集まるように工夫されています。商品名と
価格が控えめに配置されているため、視覚的にすっきりとしたデザインで
す。

配色

落ち着いたブルーの背景が、枕の白い色と対比して製品を引き立てていま
す。ブルーはリラックスや睡眠を連想させる色で、枕がもたらすリラック

枕がサプリメントのカプセルのようにボトルからこぼれ落ちる様子を
描くことで、「睡眠＝健康のサプリメント」という視覚的なメタファ
ーを使用しています。これにより、枕が睡眠と健康のサポートに役立
つアイテムであることが直感的に伝わり、消費者に「質の良い睡眠は
心身の健康に欠かせない」と感じさせる効果を生み出しています。

連想効果
「Sleep」「集中力」「記憶力」というキーワードが一緒に登場する
ことで、消費者に枕がただの寝具ではなく、健康やパフォーマンス向
上に関連した製品であるという印象を与えます。これにより、枕を購
入することが健康習慣の一環として効果的であるという連想が働きま
す。



ス効果と夜の静けさを象徴しています。全体として、視覚的に心地よい配
色でリラックス感が伝わります。

使用写真

枕の写真が、薬のカプセルのように見せるためのメタファーとして使われ
ています。ボトルからこぼれ出る枕の並びが、睡眠を健康に欠かせない要
素として強調し、消費者が直感的にその価値を感じ取れるようになってい
ます。

文字の大きさと写真とのバランス

「Sleep」の文字が大きめで、視線を引きつけます。その他の説明文や価格
は控えめなサイズで配置されており、メインビジュアルであるボトルと枕
に消費者の視線が集中するようにデザインされています。シンプルで読み
やすいバランスが取れています。

なぜこの広告が素晴らしいのか

この広告は、枕が質の良い睡眠と健康に寄与する「サプリメント」のよう
な存在であることを巧みに表現しています。視覚的なメタファーを通じて
「睡眠が心身のパフォーマンスを高める」というメッセージをわかりやす
く伝え、消費者に健康への意識を喚起させています。また、リラックス感
のあるブルーとシンプルなレイアウトにより、広告全体が視覚的に整って
おり、商品への関心を自然と高めるデザインです。

ぼんのまとめコメント

この広告、とても印象的ですね！枕がサプリメントのようにボトルからこ
ぼれ出るデザインが、「睡眠が健康のサプリメント」というメッセージを
一瞬で伝えてくれます。この「視覚的メタファー効果」が効いていて、
「良い睡眠が健康に大切」ということが自然と理解できますよね。

「Sleep」「集中力」「記憶力」といったキーワードも加わり、ただの枕で
はなく、パフォーマンス向上に繋がるアイテムだというイメージが伝わっ
てきます。リラックス感のあるブルーの背景も、この枕が快適な眠りを提
供してくれることを視覚的に表現しています。



シンプルでありながら効果的なデザインで、見た目も心地よく、すっと情
報が頭に入ってくるところが素晴らしいですね。広告って、こうした視覚
的な遊び心を使うことで、ただの商品の説明から一歩進んで、見た人の記
憶に残るものに変わります。


