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Need space? スペースが必要ですか？

HEMNES shoe cabinet HEMNES シューキャビネット（靴収納）
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視覚的メタファー効果



ターゲットと目的

この広告のターゲットは、靴や収納に困っている家庭の主婦や整理整頓を
重視する消費者層です。特に、限られたスペースを効率的に活用したいと
考えている人々に向けて訴求しています。目的は、IKEAの「HEMNES」シ
ューキャビネットが靴収納の問題を解決する効果的なソリューションであ
ることを示し、購入を促進することです。

アイキャッチ

スニーカーとハイヒールが組み合わさった奇抜な靴のビジュアルが強いイ
ンパクトを持ち、消費者の視線を引きつけます。普通ではあり得ない靴の
デザインが、消費者に「どうしてこんな靴が？」と疑問を抱かせ、興味を
引き出します。この奇抜なビジュアルが、製品メッセージを強力に伝える
アイキャッチ効果となっています。

バナーのレイアウト

広告の中央に大きくユニークな靴のビジュアルが配置され、下部に小さく
キャビネットの写真と簡潔な説明が配置されています。ビジュアルのイン
パクトが強いため、製品情報が控えめでも、自然に視線が下に流れるよう
な構成です。シンプルで視覚的にわかりやすいレイアウトになっていま
す。

配色

コンバース風のスニーカーとピンクのハイヒールが一つの靴に組み合
わさっており、「靴が多すぎて収まりきらない」状態を象徴していま
す。この視覚的メタファーによって、靴収納が混雑していることをユ
ーモラスに表現し、IKEAのシューキャビネットで解決できるという
メッセージが暗示されています。

ユーモア効果
スニーカーとハイヒールが組み合わさった靴は一見ありえないデザイ
ンで、見る人に思わず笑いを引き起こします。このユーモラスなデザ
インが、見る人に好意的な印象を与え、広告としての親しみやすさを
生み出しています。



背景はピンクのグラデーションで、ポップで明るい雰囲気を醸し出してい
ます。ピンクは視覚的に強い印象を与え、靴のカラフルさと対比してIKEA
のロゴが際立つように工夫されています。白いキャビネットが目立ち、背
景のピンクと調和しつつも、清潔感を保っています。

使用写真

実際の靴ではありえない、スニーカーとハイヒールが融合した靴の写真が
使われ、視覚的に「収納が必要な状態」を表現しています。キャビネット
の写真もシンプルに配置されており、視覚的なインパクトと実用的な情報
のバランスが取れたデザインになっています。

文字の大きさと写真とのバランス

「Need space?」のキャッチコピーは小さめですが、ビジュアルの隣に配
置されているため、消費者の目に留まりやすいです。製品情報は控えめに
配置されていますが、視覚的に邪魔にならず、全体のバランスが良好で
す。

なぜこの広告が素晴らしいのか

この広告は、ユーモラスでありながら、収納の問題を視覚的にわかりやす
く伝えています。靴が多すぎてごちゃごちゃしている状態を一つの靴で表
現することで、消費者は「自分もこういう状況かも」と共感しやすくな
り、自然に収納ソリューションに興味を持つようになります。シンプルで
インパクトのあるデザインにより、視覚的に強い印象を残し、消費者に商
品の必要性を感じさせる非常に効果的な広告です。

ぼんのまとめコメント

この広告、とても面白いですね！スニーカーとハイヒールが一つに合体し
た靴のビジュアルが、「靴が多すぎて収まりきらない」状態をうまく表現
しています。これは「視覚的メタファー効果」を活かした例で、収納スペ
ースが足りないという悩みを自然に引き出しています。

「Need space?」というシンプルな質問が、「そうそう、靴が散らかって
るんだよね」と共感を呼びます。また、ユニークな靴のデザインがユーモ
アたっぷりで、見る人を楽しませてくれますね。これによって、消費者が



IKEAのシューキャビネットを「ちょっと試してみようかな」と思うきっか
けが自然に生まれます。

全体的にシンプルでわかりやすいデザインで、消費者に強烈なインパクト
を与えるところが素晴らしいですね。広告には、こうしたユーモアとメタ
ファーの力が、単なる製品紹介を超えた説得力を持たせてくれるんです。


